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1.  Introduction générale 

Cette stratégie est développée pour s’assurer que les objectifs de communication associés aux 

buts du programme Cameroun, PACO et UICN en général cadrent avec la vison externe et 

interne du programme. 

Le Programme Cameroun a pour but de contribuer à la conservation de la diversité biologique et 
à l’amélioration des conditions d’existence des populations en collaboration avec les parties 
prenantes à tous les niveaux (local, national et régional). 

Pour accomplir sa mission, un processus d’élaboration du plan stratégique du Programme 

Cameroun a été entrepris en 2010. Le dit plan stratégique comprend les dix axes d’intervention 

suivants : Aires Protégées, Forêts, Eau et zones humides, Ecosystèmes Marins et Côtiers, Droit, 

Politique et Gouvernance ; Appui institutionnel, Partenariat et Réseautage ; Initiative Est-

Asiatique ; Changement climatique et Désertification ; Information et Communication. Le 

Programme Cameroun a été mis en place à la suite du processus de Régionalisation et de 

Décentralisation de l’UICN. 

L’équipe de communication se donne pour mission d’aider le PC et ses partenaires à atteindre 

les buts du plan stratégique. L’approche vis à mettre en place une vision à long terme avec des 

échéances à court terme.  

  

2. Contexte et situation 

Le  processus de régionalisation et de décentralisation (R&D) engagé depuis 15 ans par le Secrétariat 
de l’UICN a conduit en 2006 à la nécessité de transformer les programmes régionaux dans diverses 
parties du monde. Concernant l'Afrique, le groupe responsable de l’étude R&D a recommandé la 
rationalisation des opérations en Afrique sub-saharienne et dans la zone méditerranéenne pour 
favoriser les investissements au plan technique en réduisant les coûts administratifs au minimum 
nécessaire et suffisant. L’un des aspects des changements structuraux approuvés a consisté en la 
fusion des bureaux Afrique Centrale (BRAC) et Afrique de l’Ouest (BRAO) en un seul programme : le 
Programme pour l’Afrique Centrale et Occidentale - PACO, dont l’unité de coordination (le bureau 
régional) se trouve à Ouagadougou, Burkina Faso. 

 
La restructuration menée de juillet 2007 à mai 2008 par une équipe de transition composée de 

membres des deux sous-régions et du siège a pris le parti de la décentralisation visant à répartir 

largement divers types d’unités de coordination technique et administrative sur l’ensemble de la 

nouvelle région. 

Dans la perspective de regrouper et augmenter ses forces, l’UICN a développé un programme PACO 

pour la période 2009 - 2012, axé sur 5  thématiques (la gestion de la forêt, des aires protégées et de 

la biodiversité, de l’eau et des bassins fluviaux, des ressources côtières et marines, droits, politiques 
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et gouvernance) et visant la création/ consolidation  des programmes  et projets dans les pays. C’est 

dans ce contexte que le Cameroun jouit d’un statut de Programme au pays au même titre que les 

autres pays de l’espace PACO. 

Le Programme Cameroun abrite la coordination du  Programme thématique régional Forêt, un pôle 

Afrique centrale du Programme Aires protégées, Eaux et Zones humides, marin et côtier. Les 

programmes thématiques régionaux soutiennent les bureaux de programme et de projets avec 

l’appui stratégique ad-hoc de l’unité de coordination régionale. Il abrite par ailleurs l’Unité de 

Soutien Institutionnel et Développement faisant intégralement partie de l'unité régionale de 

coordination. 

Outre les entités régionales décrites plus haut, l’UICN au Cameroun poursuit sa politique de 

partenariats. Elle abrite et administre divers partenaires/initiatives de conservation et de gestion des 

ressources naturelles en Afrique Centrale, tels que : CARPE (Programme Régional de 

l’Environnement pour l’Afrique Centrale), MIKE (Monitoring Illegal Killing of Elephants), GWP - CAf 

(Global Water Partnership - Central Africa), TRAFFIC (the Wildlife Trade Monitoring Network) et FSC 

(Forest Stewardship Council). 

Avec la COMIFAC et le changement de la dynamique sous-régionale, il y a un besoin de préserver  

les acquis de l’UICN et d’élucider son positionnement par rapport aux défis et enjeux 

environnementaux du Cameroun y compris les interactions transfrontalières avec les pays voisins. 

Compte tenu du fait que le Cameroun joue un rôle central en Afrique Centrale en termes des 

initiatives de conservation (grâce à ses ressources, à l’endémisme et à sa position géographique) et 

que le Programme de l’UICN Cameroun abrite le démembrement de la majorité des programmes 

thématiques régionaux du PACO, il s’avère impératif que l’UICN au Cameroun s’assure d’une 

certaine cohérence dans le cadre de toutes ces initiatives.   

A cet effet, l’un des enjeux des interventions au Cameroun de l’UICN est de développer et de 

promouvoir une stratégie de communication cohérente pour communiquer efficacement compte 

tenu de la diversité des publics auxquels le programme Cameroun s’adresse et des multiples 

messages qu’il doit véhiculer. 

Il sera souhaitable de sensibiliser l’opinion (nationale et internationale) d’avantage sur les enjeux de 

l’environnement et les politiques et dérouler les approches et solutions qu’ offre  l’UICN PC.  

 

La communication environnementale au Cameroun : état des lieux, acteurs,  bilan et perspective : 

une niche pour  le Programme Cameroun 

L a communication environnementale demeure un champ insuffisamment exploré au Cameroun. 

Ceci contraste avec la pluralité des médias écrits, radios, télé et cybernétiques à l’œuvre dans le 

pays. D’une manière générale, les sujets touchant à l’environnement sont abordés par à coup dans 

les médias. Cette situation serait à l’origine  ou la conséquence du peu d’intérêt portent les 

camerounais et les politiques aux sujets touchant à la conservation en particulier et à 

l’environnement en général. Un fait est indéniable, la culture environnementale des camerounais 

demeurent pauvre. En effet, si tout le monde peut discuter politique,  économie et des faits sociaux, 

il faut relever pour le déplorer que l’environnement demeure une thématique élitiste 
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Quelques initiatives ont vu le jour par le passé, notamment dans la presse écrite mais la plupart 

d’entre elles ont tourné court. Dans ce registre, on peut citer le journal Bubinga du Centre pour 

l’Environnement et le Développement qui quoique bien accueilli par  une frange de la population, 

notamment les environnementalistes, n’a pas pu résister à l’usure du temps. Quelques journaux 

naissent ça et là et disparaissent sans jamais avoir véritablement réussi à s’imposer dans l’univers 

médiatique. 

Conscient de l’enjeu que représente l’environnement pour l’avenir du Cameroun, l’ACDI a facilité la 

formation des experts en communication spécialisé sur les questions environnementales. 

Cependant, cette initiative appréciable n’a cependant pas amélioré de manière significative, l’offre 

qualitative et quantitative des produits environnementaux sur le marché de la communication. 

Somme toute, la seule initiative qui s’est imposée, demeure « Radio Environnement (RE) » de 

l’UICN-PC En effet, RE est aujourd’hui le seul  véritable porte étendard de l’environnement au 

Cameroun. Capté en modulation de fréquence sur 107.7 et sur internet, RE est la seule radio 

thématique du Cameroun et à travers sa présence sur un vaste réseau de radios communautaires à 

l’échelle nationale et sous régionale, son influence va  au-delà du Cameroun. 

Cette expérience réussie  devrait être mieux capitalisée et l’UICN PC devrait s’en servir pour jouer le 

rôle de leader en matière de communication environnementale au Cameroun. Toutefois,  l’un des 

défis de cette radio réside dans l’amélioration de son  taux d’audience   dans un univers médiatique 

de plus en plus concurrentiel dans lequel RE de par sa ligne éditoriale ne peut aborder tous les sujets 

notamment les plus populaires comme les débats politiques. Après analyse pour réussir, RE doit 

simplement amener les camerounais à changer la structure de leurs pensées pour y intégrer aussi 

l’environnement. La seule manière d’y parvenir résiderait dans la recherche d’une formule 

permettant de démocratiser et popularise les questions environnementales dans l’imaginaire des 

camerounais. 

En déportant la réflexion sur le terrain télévisuelle, l’on note l’absence d’une télévision thématique 

sur l’environnement au  Cameroun. Après avoir tenté l’expérience dans le domaine de la radio, 

l’UICN ne pourrait-elle pas penser sérieusement à un projet de télévision  spécialisée sur 

l’environnement  dans la mesure où le sujet malgré son importance pour la survie de la planète 

n’arrive pas à s’imposer ou à s’intégrer dans les médias existants ?  C’est une réflexion qui de par ses 

enjeux, mériterait d’être mené. 

Par rapport à ce projet, nous suggérons une approche par étapes. Dans un premier temps, l’UICN 

pourrait s’engager dans la production et la diffusion des produits environnementaux innovants sur 

les télévisions existantes (documentaires vidéos, débats télévisés, microprogrammes, spots de 

sensibilisation, etc) et envisager la création d’un télévision thématique dans un deuxième temps. Un 

tel projet pourrait être financé par les bailleurs de fonds (AFD à travers fonds C2D) moyennant un 

soutien du MINEPDED et du MINFOF. 

C’est dire que la communication est un atout important sur lequel l’UICN PC doit s’appuyer pour 

conforter sa position stratégique et  opérationnelle d’institution spécialisé en matière 

environnementale. 
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Le caractère emblématique du Bassin du Congo dans lequel le Cameroun  fait partie peut être utilisé 

par la communication pour acter dans le sens de  l’urgence des actions en faveur de la conservation 

et les prises des décisions.  

La communication pourrait être alors un atout sur lequel l’UICN PC peut parier  pour capitaliser et 

valoriser les nouveaux défis (changement climatique, fundraising, partenariat Chine-Afrique, etc.), 

susciter et augmenter le changement d’attitudes et de comportements des parties prenantes et 

montrer la pertinence des interventions de l’UICN qui intègrent les objectifs de conservation tout en 

visant le bien-être des populations humaines. A cet effet, elle devra être ciblée et séduisante. 

Ainsi, la stratégie de communication sera surtout axée sur l’encouragement des parties prenantes à 

s’impliquer activement dans la gestion durable des Ressources Naturelles, à influencer les politiques 

et à valoriser la diversité des produits du Programme Cameroun pour une meilleure visibilité des 

différentes initiatives 

C’est aussi important de savoir et comprendre les besoins communicationnels du réseau UICN pour 

mieux atteindre les cibles. 

Le Programme Cameroun se dote d’un plan de communication dans un contexte marqué par 

l’élaboration de la stratégie du Cameroun (R PP)  en matière de REDD+. Compte tenu des enjeux liés 

à cette thématique émergente, il est opportun pour l’UICN de faire entendre sa voix dans ce 

processus. Dans cette perspective, en matière de communication,  l’UICN devra proposer des 

produits innovants en matière d’Information, d’Education, Communication  pour accompagner la 

sensibilisation des acteurs sur cette thématique. L’offre de l’UICN prend également en compte la 

nécessité d’accompagner le partage d’expérience sur la REDD+ à travers l’animation des plate 

formes de concertation où le Programme devra jouer le rôle de lead. 

3. Quelles stratégies : analyse des forces, faiblesses, opportunités et contraintes du 

programme Cameroun en matière de communication 

Une série de faiblesse et contraintes interne et externe qui pourraient gêner l’implémentation de 

cette stratégie de communication et il est  souhaitable de les résoudre. De même, il y a les 

opportunités et forces qu’UICN PC peut utiliser pendant le planning et développement de travail de 

communication. Le diagnostic interne et externe a permis de ressortir les forces et les faiblesses du 

PC au niveau de la communication de la manière suivante : 

 

 Plan organisationnel Plan technique Plan stratégique 

Forces  Existence d’une équipe de 
communication 
pluridisciplinaire1 

 Existence des réseaux internes 
des communicateurs de l’UICN 
(PACO, UICN global) 

 Diversité des 
outils/canaux de 
communication (Radio, 
Centre de 
documentation, Site 
web, KN, mail, etc.) 

 Diversité des 
publications 

 Partenaire privilégié 
du MINFOF et du 
MINEP 

 L’UICN reconnue 
comme grand 
mobilisateur des 
acteurs de la société 
civile 

 Bonnes relations avec 

                                                           
1 A l’heure actuelle, ceci n’est malheureusement pas le cas. 
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les partenaires au 
développement 

Forces  Existence d’une équipe de communication pluridisciplinaire 
 Existence des réseaux internes des communicateurs de l’UICN (PACO, UICN globale) 
 Diversité des outils/canaux de communication (Radio, Centre de documentation, Site 

web, KN, mail, etc.) 
 L’existence d’un portefeuille de projets/ programmes constitue une source potentielle 

pour la communication  

 Existence des outils de communication internes - entre PC, PACO et UICN 
Global.  

 L’accès au réseau international 
 Le Programme de conservation des forêts du PACO est basé au Cameroun ce qui 

donne au PC un programme phare 

 Existence d’une radio Fm thématique sur l’environnement et la conservation 
(Radio Environnement) 

 Bonne relations avec les partenaires 

 Le PC abrite et administre divers partenaires / initiatives (de grande renommée) de 
conservation et de gestion des ressources naturelles en Afrique Centrale, tel que CARPE, 
MIKE, GWP, TRAFFIC et FSC 

 Position communicationnel du Programme  Cameroun en faveur de la REDD+ 

Faiblesses  Non utilisation maximale de l’initiative  radio Environnement 
 Absence de la culture de partage d’information au sein des programmes et projets 
 Manque de planification des activités de communication (Absence d’une stratégie) 
 Absence de budgétisation des activités de communications dans les projets et 

programmes (Production et diffusion) 
 Pas d’existence d’une équipe de communication cohérente et coordonnée 
 Manque de coordination des activités de communication entre les différentes 

composantes  
 Absence de formation à l’utilisation de certains outils de communication recommandés 

par le siège (KN, vidéo conférence, office communicateur, etc.) 
 Capitalisation insuffisante des résultats des activités du PC  
 Manque d’équipements de travail et la formation dans le domaine de la communication 

 

Opportunités  Existence des évènements spéciaux au Cameroun et dans le bassin du Congo (E.G…) 
 Les problèmes environnementaux du Cameroun suscitent l’intérêt de la communauté 

international. 
 L’UICN a une relation privilège avec le gouvernement Camerounais  
 La présence de différente structure/ initiatives au sein de UICN pour besoin techniques ou 

administratifs est un atout. 

Contraintes  Manque de collaboration entre 
les communicateurs 

 Respect des procédures de 
l’UICN par qui ? 

  

NB : Les contraintes 
sont généralement les 
facteurs extérieurs qui 
peuvent avoir un 
impact plus ou moins 
négatif sur le bon 
fonctionnement de la 
communication. 

 

Contraintes - Manque de financement stable pour la communication 
- La presse ne s’intéresse pas à l’environnement La couverture 

médiatique au Cameroun reste un peu faible, c’est qui empêche les 
plus part des gens d’avoir accès à l’information 

- Il y a la compétition au sein des structures de la conservation 
- Les standards de communication dans le développement en 

général et la conservation en particulier, sont peu offensifs 
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Il ressort de cette analyse que le Programme Cameroun présente des opportunités au niveau 

organisationnel et  stratégique en dépit des grandes faiblesses observées. Ces opportunités et forces 

sur le plan stratégique sont de véritables atouts pour relever les défis et les enjeux cités plus haut. 

 

4. Objectif global du programme Cameroun 

Le but du Programme Cameroun de l’UICN est de : « Contribuer à la conservation de la diversité 

biologique et à l’amélioration des conditions d’existence des populations en collaboration avec les 

parties prenantes à tous les niveaux (local, national et régional) ». 

5. Objectifs de communication 

Objectif Global de communication 

L’objectif général de la stratégie de communication vise à davantage mettre en avant la valeur 
ajoutée de l’intervention du PC pour en montrer la pertinence en termes d’influence des politiques, 
d'appui, d'accompagnement et de mise en réseau des acteurs dans le cadre de la conservation des 
ressources naturelles.  
 

Objectifs spécifiques 

Pour mettre en avant cette valeur ajoutée de l’UICN au Cameroun, les objectifs opérationnels 

suivants sont proposés :  

- Promouvoir le concept « One program » en assurant l’amélioration des relations de 

partenariats multidimensionnels (interne, externe, institutionnel et autres) 

-  

- Mettre en cohérence les plans de communication des divers projets/programmes afin de 

décliner un plan de communication unique, avec plusieurs axes. 

- Accroitre la visibilité du PC sur le plan organisationnel, technique et stratégique. 

 

6. Résultats attendus par objectif de communication 

 

Objectifs opérationnels Sous-objectifs Résultats attendus 

Promouvoir le concept 
« One program » en assurant 
l’amélioration des relations 
de partenariats 
multidimensionnels 
(interne, externe, 
institutionnel et autres) 

 Améliorer la qualité et la 
fréquence d’échanges 
d’informations  entre le 
personnel, les membres, les 
membres des commissions et 
les partenaires du PC pour 
harmoniser les interventions 
des différents projets, 
initiatives et programmes au 
sein du PC  

 Renforcement de l’esprit 

 La diffusion régulière des 
informations en vue de  la 
cohérence des interventions 

 Les informations liées aux 
différents projets sont mieux 
connues et partagées 

 Promotion des bonnes 
pratiques 
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7. Public cible 

Ces objectifs sont déclinés à destination de quatre cibles principales aux niveaux international, 

régional, national et local:  

 Le public cible est composé de tous les acteurs de la conservation. 

Spécifiquement, il s’agira de : 

 

 L’UICN 

o Secrétariat 

o Commissions 

o Membres 

 Les partenaires 

o Partenaires de conservation 

o Partenaires institutionnels 

o Parlementaires 

o Secteur privé 

o La société civile  

o Les bailleurs de fonds  

 Les bénéficiaires : 

o Les ONG et associations locales 

d’équipe 

 Améliorer les relations avec les 
partenaires  institutionnels, les 
partenaires au développement, 
les bailleurs de fonds et la 
société civile 

 Influence des prises de 
décisions 

 Mobilisation des fonds 
 Mobilisation des acteurs de 

la société civile autour des 
processus conduits/appuyés 
par l’UICN 

Mettre en œuvre un plan de 
communication unique et 
cohérent, mais qui intègre 
chaque projet/programme 
de façon à promouvoir la 
communication thématique 

Contribuer à l’élaboration et à la 
mise  en œuvre d’un plan de 
communication adapté aux besoins 
spécifiques de chaque 
projet/programme 

 Un plan de communication 
adapté aux besoins 
spécifiques de chaque projet 
est élaboré et mis en œuvre 

 Communication 
multisectorielle 

Accroitre la visibilité du PC 
sur le plan organisationnel, 
technique et stratégique 

Renforcer les capacités du 
personnel à l’utilisation des 
différents outils de communication 
recommandés/procédures UICN 

 Le personnel  du PC est 
mieux outillé et contribue 
ainsi à la mise en œuvre des 
activités et à la valorisation 
des résultats 

Valoriser les résultats du PC tant en 
interne qu’en externe 

 Les résultats du PC sont 
promus en interne et en 
externe (grands 
évènements) 

Rendre compte régulièrement aux 
décideurs et bailleurs de fonds des 
performances des 
projets/programmes 

 Fidélisation des bailleurs et 
partenaires 
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o Communautés locales  

o Peuples autochtones  

o Femmes  

o Collectivités territoriales 

o Les établissements d’enseignement et de rechercheLe grand public (medias, 

citoyens) 

Les cibles institutionnelles sont concernées par l’amélioration des pratiques de communication, et 

les autres cibles sont touchées par les produits plus tangibles. 

 

8. Axes, actions et démarches 

Afin d’atteindre les cibles identifiées, deux types d’actions sont prévus :  

1) Axes de communication 

La présente stratégie développe des actions autour des axes suivants : 

a. Communication interne 

Elle comportera les actions suivantes : 

o Mise en place d’une réunion annuelle avec tous le staff et membres ainsi les 

membres des commissions 

o Mise en place des plates formes de concertation pour optimiser la 

dynamique organisationnelle, managériale et opérationnelle du Programme 

Cameroun et les dynamiser  

o Organisation des sessions de « team building » pour le renforcement de 

l’esprit d’entreprise ; 

o Mise en place d’une plate forme informelle «  happy Monday », bi-mensuelle 

o Renforcement de l’implication des projets/programme dans la mise en 

œuvre du « One Programme » 

o Animation du babillard avec diverses informations 

o Structuration de l’équipe des communicateurs du PC 

o Utilisation maximale de tous les outils de communication interne (KN, 

Portail de l’Union, Site Web, radio…) 

b. Communication institutionnelle 

Elle sera axée sur des supports formels et informels en direction des partenaires 

institutionnels et de la conservation. Elle portera sur : 

 

o Production et publication d’un bulletin d’information news letter 

o Mise à jour régulière du site internet 

o Productions de diverses publications ( propositions vagues 

o Organisation d’évènements de visibilité 

o Production divers supports de visibilité 

c. Marketing des produits et résultats du PC et fund raising 

o Organisations et participation aux grands évènements sous régionaux 
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o Production et diffusion du rapport annuel 

o Organisation conférences de presse 

o Présentation de résultats phares dans les cercles des partenaires 

o … 

 

2) Actions de communication 

 Des  bonnes pratiques de communication – procédant  d’une communication interactive, 

elles n’exigent pas nécessairement d’engagement financier et relèvent essentiellement de 

l’action du PC, des projets/programmes, des responsables du PC dans les antennes de 

Bayanga et de Maroua et des points focaux CARPE. Il s’agit ici de progressivement changer 

les pratiques du personnel du PC et de les encourager à mieux communiquer. 

 

 Des produits de communication – procédant d’une communication instrumentale, ces 

actions représentent un engagement financier et sont plutôt du ressort de l’équipe de 

communication. Il s’agit ici de productions concrètes (site web, brochures, etc.), qui 

améliorent la visibilité du PC. 

 

 Actions de communication spécifiques  pour donner la visibilité au rôle de l’UICN en matière 

d’influence dans les processus liés aux thématiques émergentes, notamment la REDD+ et 

les changements climatiques ; 

 

Le Cameroun en est à la phase de l’élaboration de la stratégie REDD (RPP). Dans ce vaste chantier, 

l’on constate que dans l’ensemble les parties prenantes nationales sont largement intégrées dans le 

développement du processus REDD+, pour mieux valoriser les ressources humaines et leurs savoir-

faire. Dans le cadre de la mise en œuvre des processus liés  à la REDD+, la communication sera 

appelée à jouer un rôle de premier plan. En matière de REDD+, les objectifs spécifiques  de la 

communication sont : 

 Informer et former les groupes cibles sur les enjeux et le rôle du processus REDD+, sa 

démarche dans la lutte contre la pauvreté et le développement durable 

 Garantir la visibilité des initiatives et activités du pays en matière de  la REDD+ ; 

 Assurer le partage d’information entre parties prenantes 

 Quant aux résultats attendus, ils peuvent être les suivants :  

 Les groupes cibles sont informés et formés  sur les enjeux, le rôle du processus REDD + et sa 

démarche dans la lutte contre la pauvreté et le développement durable ; 

 Les initiatives et activités du pays en matière de la REDD+ sont visibles ; 

 Le partage d’information et d’expériences entre parties prenantes est assuré  tant au niveau 

national qu’international; 

Conscient de l’enjeu de la communication dans la dynamique REDD+, le Cameroun s’est engagé 

dans la voie de l’élaboration d’une stratégie de communication spécifique à cette thématique 

émergente.  En attendant la disponibilité de cette stratégie, l’UICN devrait se positionner en 

faveur de la réalisation des activités de communications phares sur la REDD+ et donner plus de 
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visibilité aux outils simplifiés produites par le Programme. A cet égard, le Programme Cameroun 

se doit de se positionner  sur des niches communicationnelles en matière de REDD+ pour 

accroître sa visibilité. A cet effet, des documentaires vidéo sur la REDD, doivent être produits et 

diffusés à l’échelle  internationale, nationale et internationale, davantage d’ outils simplifiés 

produits et diffusés auprès des acteurs spécifiques (établissements scolaires et universitaires, 

entreprises, populations locales, communautés). Il est prévu aussi d’accompagner les réseaux et 

foras de la CEFDHAC  en matière de communication, en les appuyant à disposer des plans  de 

communication et dans la mise en œuvre de quelques activités prioritaires. Par ailleurs, des 

débats radiophoniques et télévisés devront être organisés à l’initiative du Programme, etc. 

Toutes ces initiatives préliminaires contribueront à positionner le Programme Cameroun comme 

un acteur clé et incontournable à la phase de mise en œuvre de la stratégie de communication 

une fois qu’elle sera disponible. 

Les arguments ci-après militent en faveur du Programme Cameroun pour qu’elle joue ce rôle de 

lead. Le Programme Cameroun dispose d’un important d’experts nationaux et internationaux en 

matière de REDD. Sur le plan communicationnel,  il dispose d’une radio qui étend son influence à 

l’échelle nationale et internationale à travers le RERAC. Avec cet outil qu’est Radio 

Environnement, l’UICN constitue un acteur important pour diffuser  les messages sur la REDD+  

en touchant un nombre important de cibles au Cameroun et dans la sous région d’Afrique 

Centrale.   

C’est dire que sans attendre la disponibilité de la stratégie de la communication sur la REDD+, le 

Programme Cameroun doit initier des projets de communications innovants sur la REDD+, 

notamment en recourant aux nouvelles Technologies de l’Information  et de la communication. 

A ce titre, l’on peut envisager  la conception d’un projet intégré d’information des camerounais 

sur la REDD+ au moyen des nouvelles technologies de l’information et de la communication 

(téléphonie mobile, médias de communication de masse) avec l’appui du MINEPDED et des 

entreprises de téléphonie mobile, les medias, lequel projet pourra être soumis au financement 

des bailleurs de fonds à l’instar de l’Union Européennne.,  D’une manière générale, le 

Programme devra se lancer dans la recherche des produits innovants  qui seront en quelque 

sorte sa « marque de fabrique »  relativement aux thématiques émergentes. 

D’ores et déjà, il peut être envisagé la création et l’animation par l’UICN  d’un bulletin 

d’information sur la REDD+ au Cameroun. Une telle initiative n’existant encore et étant 

essentiellement fédérative,  rencontrera à coup sûr la forte adhésion des acteurs 

-Actions spécifiques de communication pour accompagner les projets et initiatives du Programme 

Cameroun 

Un certain nombre de projets et initiatives sont mises  en œuvre au sein du Programme Cameroun 

de l’UICN. Pour en assurer leur visibilité, chacun d’eux sera doté d’un plan de communication lequel 

devra être en cohérence avec la stratégie de communication globale du Programme. Il en est de 

même des projets partenaires de l’UICN  

Aussi, pour des initiatives qui revêtent un caractère hautement stratégique comme les aires 

protégées, on devrait envisager la mise en place des supports dans des lieux publics très courus et 
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les services publics (affiches dans les aéroports,  sur les axes routiers menant aux différents parc, 

dans les services administratifs, les mairies et les écoles, etc) 

  des actions de communication spécifiques pour appuyer la mobilisation des financements 

concevoir un projet de création d’une télévision environnementale pour asseoir défintivement la 

culture de l’environnementale dans l’esprit des citoyens 

 

   

 

Tableau synthétique des différentes actions prévues 

Cibles Bonnes pratiques Résultats/Produits 

UICN  Rencontres de coordination interservices/ 

projets/programmes 

 Elaboration et adoption d’une stratégie de 

communication unique 

 Réunion « team building » avec coaching 

spécialisé 

 Contacts personnels 

 Information ciblée 

 Consultation 

 Présentation des résultats 

 Implication dans la diffusion et l’exploitation 

des résultats 

 Actions décentralisées à destination des 

responsables des antennes du PC  

 Sentiment 
d’appartenance à une 
seule équipe 

 Meilleure circulation 
de l’information 

 Renforcement de 
l’identité 
institutionnelle du PC 

 Harmonisation des 
messages externes 
plus forts et cohérents 

Les partenaires    Présentation des projets UICN à succès aux 
CCPM, autres cercles des partenaires et 
réseaux. 

 Liste de diffusion concernant les diverses 
institutions/partenaires pertinentes dans les 
sites d’intervention 

 Implication dans les réunions d’information et 
salons spécialisés. 

 Rôle actif dans la diffusion des résultats 
 Présentations/lobbying auprès des 

institutions administratives, bailleurs 
 Invitation des parlementaires aux événements 

sur les projets/programmes  
 Exposition des projets PC au PACO et au siège 

de l’UICN  

 Journées portes ouvertes 

 Organisation de séminaires au cours desquels 

 Des supports thématiques 
produits qui capitalisent les 
acquis du PC 

 Meilleure valorisation des 
résultats du PC 

 Renforcement de la 
stratégie de fund raising 

  
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certains projets "phares" seront présentés par 

les porteurs de projets 

 Envoi des publications 

Les 
bénéficiaires 

 Attention au volet communication dès la 
sélection du projet 

 Invitation des médias locaux et des ré-
utilisateurs" potentiels du projet en phase 
d’achèvement 

 Participation du bénéficiaire à des séminaires, 
salons, conférences pour communiquer sur les 
résultats de son projet 

 Echanger sur les résultats (soutenir 
l’émergence de "réseaux thématiques 
éventuellement transnationaux) 

 Guide de bonnes pratiques de communication 

 Actualisation du site Internet PC 

 Journées d’information et d’échanges, dans 

les sites d’information 

 Brochures thématiques et de bilan 

 Fiches d’identification de bonnes pratiques 

 Participation à des événements 

professionnels majeurs 

 Vidéothèque des projets 

 Etablissement d’un mailing presse spécialisé 

et sectorielle 

 Résumé annuel des projets approuvés et 

communiqués de presse 

 Action presse dans les salons spécialisés 

 Couverture médiatique pendant les visites des 
responsables dans les sites 

 Renforcer/consolider les 
résultats de conservation 

 Valoriser le travail de 
l’UICN sur le terrain 

 Consolider la place de 
leader de l’UICN 

 Faciliter l’adhésion de 
nouveaux membres 

 Accroitre et matérialiser 
l’impact de la vision de 
l’UICN : un monde plus 
juste qui valorise la nature 

  

Grand Public  Incitation des bénéficiaires UICN à" 
communiquer leur projet" auprès des médias 
locaux, régionaux, voire nationaux. 

 Collaboration étroite avec l'Unité de 
communication et la société civile  

 Utiliser le relais des délégations et bureaux de 
presse de la Commission 

 Utiliser les relais d’information du siège 
(IUCNConnet, Newsletter, Paco news…) 

 

 "Evénements presse" en 
présence des responsables 
déclinés dans les différents 
pays 

 Promotion des projets 
proches du citoyen auprès 
des grands médias, 
notamment des télévisions 

 "Suces stories" sur Internet 
 Concours camerounais sur 

les thématiques UICN 
 Productions 

cinématographiques et/ou 
festivals de films 
(environnementaux, 
animaliers, etc.) 

 "Espace UICN PC " sur les 
stands 

 Reportages UICN PC 
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9. Les canaux de communication 

Les canaux de communication sont choisis en fonction du public identifié et des messages à 

transmettre. A cet effet, ils le seront également en fonction des niveaux (international, régional, 

national et local). Le choix sera effectué parmi les canaux regroupés comme suit :  

Les médias modernes : 

 Médias audiovisuels : Radio, télévision, film, vidéo participative et dérivés (boîte à image et 

diaporama), visualisation comme outil novateur. 

 Médias écrits : Journaux et périodiques (bulletins, magazines), livres, bande dessinée, 

brochure, rapports, tableau (journal mural). 

 Médias mixtes : site web, KN, banderoles et affiches, autocollants, dépliants. 

 Canaux de groupe : exercices intellectuels (conférences, Visioconférence, visites de terrain, 

point de presse, débats, ateliers, tables rondes, écoles, réunions et causeries, etc.). 

 Canaux individuels interactifs : Médias électroniques (Téléphone, télécopie, messagerie 

électronique/liste de diffusion), lettres et correspondances, CDI… 

 Gadgets : Agendas, calendriers, blocs-notes, porte-clés, chemises… 

Les médias traditionnels : 

 Le griot (contes et chants), rassemblements populaires (fêtes diverses, palabres…). 

Canaux personnalisés :  

 Vedette (ambassadeurs de certaines causes), leaders d’opinion…  

 

10. Les messages clés 

 
L’objectif des messages est de faire passer auprès du public cible des informations clés. A cet effet, 
les messages élaborés dans ce document sont fonction des objectifs visés : 
 

 Un programme uni, une vision unique et partagée, des objectifs convergents vers le résultat d’un monde 
juste qui conserve et valorise la nature 

 
 D’un commun accord, invertissons  pour un monde meilleur 

 

 La nature regorge d’un ensemble de ressources essentielles pour notre survie, sachons les préserver car 
elles sont épuisables 

 
 La conservation de la diversité biologique, plus qu’une valeur, notre raison d’être. Toutes les politiques 

gouvernementales doivent en être imprégnées 
 

 Capitalisons nos efforts vers une vision commune de conservation des ressources naturelles 
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 Ensemble, œuvrons pour un monde juste et durable 
 

 Une communication cohérente et efficace contribue à l’atteinte des objectifs visés  

 

 La participation effective de tous est un facteur clé pour assurer le bien-être des populations tout en 
conservant les ressources naturelles 

 
 Harmonisons nos interventions pour assurer une gestion consensuelle et durable de nos ressources 

naturelles  

 La maitrise de nos outils de travail constitue un pré requis pour l’atteinte de nos résultats Une 
recommandation forte est faite de décliner des messages sur e 3ème piliers du « One programme » : des 
solutions naturelles pour préserver la nature. 
Messages  spécifiques à  la REDD+ 

 Engageons-nous en faveur de la réduction des émissions dues à la déforestation et à la 
dégradation des forêts pour préserver notre pays ; 

 La réduction des émissions dues à la déforestation et la dégradation des forêts est l’affaire 
de tous ; (voir liste détaillée en annexe) 
 
 
 

 
 

11. Les supports 

Dans la mise en œuvre de la stratégie de communication, les supports les plus appropriés seront 

utilisés pour atteindre le public cible par les messages. La notion de temps (délai) doit être prise en 

compte pour chaque action à mener. 

Les messages sont diffusés en fonction de plusieurs critères :  

- le type d’information à véhiculer ; 
- le public concerné ; 
- la disponibilité du public cible ; 
- les canaux disponibles et accessibles par le public cible concerné ; 
- les circonstances ; 
- le temps (délai). 

 

Objectif spécifique Publics cibles Message Canaux de 
communication 

Supports de 
communication 

Communication institutionnelle 

Promouvoir le concept 
« One program » en 
assurant l’amélioration 
des relations de 
partenariats 
multidimensionnels 
(interne, externe, 
institutionnel et autres) 

UICN 
 

Un programme uni, une 
vision unique et partagée, 
des objectifs convergents 
vers le résultat d’un 
monde juste qui conserve 
et valorise la nature 

Réunions, RE, site 
web, rencontres 
d’information, 
visioconférence 

, Affiches, 
Emissions radio, 
Dépliants, 
Présentations, 
Mail 

Bailleurs des 
fonds 
 

D’un commun accord, 
invertissons  pour un 
monde meilleur 

Lobbying, 
Plaidoyer, Grands 
évènements 

, Fiches, Policy 
briefs, CD/DVD 
de vidéos 
participatives, 
Rapports, 
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Objectif spécifique Publics cibles Message Canaux de 
communication 

Supports de 
communication 
Mail 

Partenaires 
institutionnels 

La conservation des 
écosystèmes, plus qu’une 
valeur, notre raison 
d’être. Toutes les 
politiques 
gouvernementales 
doivent en être 
imprégnées 

Lobbying, 
Plaidoyer, Grands 
évènements, 
Réunions 

, Policy briefs, 
CD, DVD, 
Dépliants, 
Rapports, 
Gadgets 

Partenaires de 
conservation 

Capitalisons nos efforts 
vers une vision commune 
de conservation des 
ressources naturelles 

Liste de diffusion, 
Réunions, Site 
internet, 
Conférences 

, Bulletins 
d’informations, 
Affiches, 
Rapports, 
Dépliants, 
Gadgets, 
Présentations 

Société civile Ensemble, œuvrons pour 
un monde juste et 
durable 

Réunions, 
Ateliers, 
Conférences, 
Listes de 
diffusion, RE, 
RERAC, CDI, 
Projection, Site 
web, Médias 

Banderoles, 
Bulletin 
d’informations, 
Affiches, 
Rapports, 
Dépliants, 
Gadgets, 
Présentations 

Mettre en œuvre un 
plan de communication 
qui implique tous  es 
projet/programme de 
façon à promouvoir la 
communication 
thématique 

UICN 
 

Une communication 
cohérente et efficace 
contribue à l’atteinte des 
objectifs visés  

Réunions, RE, site 
web, rencontres 
d’information, 
visioconférence 
Supports hors 
médias 

, Affiches, 
Emissions radio, 
Dépliants, 
Présentations, 
Mail 

Marketing 

Accroitre la visibilité 
du PC sur le plan 
organisationnel, 
technique et 
stratégique 

Secrétariat de 
l’UICN 

Une communication 
cohérente et efficace 
contribue à l’atteinte 
des objectifs visés  

Liste de diffusion, 
réunion interne 

Rapports, notes 
d’information, 
Présentations, 
Mail 

Commissions Ensemble, œuvrons pour 
un monde juste et 
durable 

Liste de diffusion, 
Réunions, 
Congrès 

, Affiches, Notes 
d’informations, 
Dépliants, 
Présentations 

Membres Ensemble, œuvrons pour 
un monde juste et 
durable 

Liste de diffusion, 
Réunions, 
Congrès 

, Affiches, Notes 
d’informations, 
Dépliants, 
Présentations 

Partenaires de 
conservation 

Capitalisons nos efforts 
vers une vision commune 
de conservation des 
ressources naturelles 

Liste de diffusion, 
Réunions, Site 
internet, 
Conférences 

, Bulletins 
d’informations, 
Affiches, 
Rapports, 
Dépliants, 
Gadgets, 
Présentations 

Partenaires 
institutionnels 

La participation effective 
de tous est un facteur clé 

Lobbying, 
Plaidoyer, Grands 

Banderoles, 
Policy briefs, CD, 
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Objectif spécifique Publics cibles Message Canaux de 
communication 

Supports de 
communication 

pour assurer le bien-être 
des populations tout en 
conservant les ressources 
naturelles 

évènements DVD, Dépliants, 
Rapports, 
Gadgets 

Parlementaires D’un commun accord, 
invertissons  pour un 
monde meilleur 

Lobbying, 
Réunions, 
Plaidoyer, Grands 
évènements 

Banderoles, 
Policy briefs, CD, 
DVD, Dépliants, 
Rapports, 
Gadgets 

Secteur privé La participation effective 
de tous est un facteur clé 
pour assurer le bien-être 
des populations tout en 
conservant les ressources 
naturelles 

Réunions, 
Ateliers, 
Conférences, 
Correspondances
, 
Communications 
téléphoniques, 
Listes de 
diffusion 

Bulletin 
d’informations, 
Affiches, 
Rapports, 
Dépliants, 
Gadgets 

La société civile Capitalisons nos efforts 
vers une vision commune 
de conservation des 
ressources naturelles 

Réunions, 
Ateliers, 
Conférences, 
Listes de 
diffusion, RE, 
RERAC, CDI, 
Projection, Site 
web, Médias 

Banderoles, 
Bulletin 
d’informations, 
Affiches, 
Rapports, 
Dépliants, 
Gadgets, 
Présentations 

Les bailleurs de 
fonds 

D’un commun accord, 
invertissons  pour un 
monde meilleur 

Lobbying, 
Plaidoyer, Grands 
évènements 

, Fiches, Policy 
briefs, CD/DVD 
de vidéos 
participatives, 
Gadgets, 
Rapports 

Les ONG et 
associations 
locales 

La participation effective 
de tous est un facteur clé 
pour assurer le bien-être 
des populations tout en 
conservant les ressources 
naturelles 

Réunions, 
Ateliers, 
Conférences, 
Listes de 
diffusion, RE, 
RERAC, Site web, 
Médias 

Banderoles, 
Bulletin 
d’informations, 
Affiches, 
Rapports, 
Dépliants, 
Gadgets 

Communautés 
locales 

La participation effective 
de tous est un facteur clé 
pour assurer le bien-être 
des populations tout en 
conservant les ressources 
naturelles 

Réunions, 
Ateliers, 
Causeries, 
Eglises, RE, 
RERAC, 
Projections 

Affiches, 
Dépliants, 
Gadgets, Boites à 
images 

Peuples 
autochtones 

La participation effective 
de tous est un facteur clé 
pour assurer le bien-être 
des populations tout en 
conservant les ressources 
naturelles 

Réunions, 
Ateliers, Centres 
d’écoute, 
Causeries, 
Eglises, RE, 
RERAC, 
Projections 

Affiches, 
Gadgets, Boites à 
images 

Femmes La participation effective 
de tous est un facteur clé 

Causeries, 
Réunions, Radios 

Affiches, 
Dépliants, 
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Objectif spécifique Publics cibles Message Canaux de 
communication 

Supports de 
communication 

pour assurer le bien-être 
des populations tout en 
conservant les ressources 
naturelles 

Gadgets, Boites à 
images 

Collectivités 
territoriales 

La participation effective 
de tous est un facteur clé 
pour assurer le bien-être 
des populations tout en 
conservant les ressources 
naturelles 

Réunions, 
Correspondances
, Radios 

Affiches, 
Dépliants, 
Gadgets 

Les 
établissements 
d’enseignement 
et de recherche 

Capitalisons nos efforts 
vers une vision commune 
de conservation des 
ressources naturelles 

Correspondances
, CDI, Radios, Site 
web 

Rapports, 
Affiches, 
Gadgets, 
Dépliants, Notes 
d’information 

Le grand public La nature regorge d’un 
ensemble de ressources 
essentielles pour notre 
survie, sachons les 
préserver car elles sont 
épuisables 

Les médias, Site 
web 

Rapports, 
Affiches, 
Gadgets, 
Dépliants, Notes 
d’information 

12. Mise en œuvre/planification 

Un plan opérationnel sera préparé pour tous les groupes cibles sur une base annuelle voir ci-dessous. 
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PLAN OPERATIONNEL DE LA STRATEGIE DE COMMUNICATION DU PROGRAMME CAMEROUN POUR 2012 

Activités Public Cible Résultats attendus Responsables Indicateur/source de 
vérification (avec  
échéance) 

Budget Période Collaborateurs 

 UICN et ses composantes 

1) Organiser des 
réunions de 
coordination 
interservices/ 
projets/programme
s 

Secrétariat de l’UICN 
(PC) 

Le personnel du PC 

est informé sur les 

activités des uns et 

des autres 

  Au moins une 
réunion du staff 
est organisée 
mensuellement 

 Au moins une 
réunion technique 
est organisée 
trimestriellement 

 Au moins une 
réunion 
d’information et 
de formation aux 
bonnes pratiques 
est organisée 
trimestriellement 
pour le staff 
d’appui 

720 000 Continue Armand, Chefs de 
projets/program
mes 

2) Produire et diffuser 
en interne des 
rapports d’activités 
consolidés 

Secrétariat de l’UICN  Les rapports 

d’activités consolidés 

sont produits et 

diffusés  

  Au moins un 
rapport d’activités 
consolidé est 
produit et diffusé 
trimestriellement 

 Continue Rémi, Chefs de 
projets/program
mes 

3) Actualiser 
régulièrement le KN 

Secrétariat de l’UICN Le KN est actualisé 
régulièrement 

Rémi   Continue Chefs de 
projets/program
mes 

4) Proposer des  
articles du PC dans 
IUCNCONNECT 

Secrétariat de l’UICN, 
Membres, 
Commissions 

Des articles du PC 
sont publiés dans 
IUCNCONNECT 

Emmanuel ? Au moins X articles 
sont publiés 

 Continue Chefs de 
projets/program
mes 

5) Produire et diffuser UICN, Partenaires, Le rapport annuel du CO  1 500 000 Janvier -Mai Chefs de 
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Activités Public Cible Résultats attendus Responsables Indicateur/source de 
vérification (avec  
échéance) 

Budget Période Collaborateurs 

les rapports annuels  
du PC avant le mois 
de mars de chaque 
année  

Grand public Rapport annuel est 
produit et diffusé 
dans les délais 

2014-2016 projets/program
mes 

6) Proposer des notes 
d’information du PC 
à PACO News 

UICN, Partenaires Les notes information  
sur les activités du PC 
sont régulièrement 
publies dans PACO 
News 

CO Nombre des notes 
d’information du PC 
publiés dans PACO 
News 

 Continue Chefs de 
projets/program
mes 

7) Diffuser dans le 
réseau interne des 
informations 
pertinentes 
provenant des 
partenaires et 
membres du PC 

Secrétariat UICN Le personnel du PC 
est informé sur  des 
activités menées par 
les partenaires 

  Diffusion dans le 
réseau interne au 
moins une fois par 
mois des 
informations 
pertinentes 
provenant des 
partenaires et 
membres du PC 

  Chefs de 
projets/program
mes 

8) Créer et animer une 
plate forme 
d’échanges et 
d’information 
(Secrétariat, 
membres et 
commission de 
l’UICN au 
Cameroun) 

Secrétariat UICN, 
Membres, 
Commissions 

Une plate forme 
virtuelle est créée et 
animée 

  Une liste de 
diffusion est crée, 
puis animée entre 
les différentes 
parties prenantes 

 

 Continue USID, Chefs de 
projets/program
mes 

9) Elaborer et 
contribuer à la mise 
en œuvre des plans 
de communication 
des 
projet/programmes 

Secrétariat UICN (PC) Des actions de 
communication 
répondant aux 
besoins spécifiques 
des 
projets/programmes 

  Au moins un plan 
de 
communication 
est élaboré et mis 
en œuvre  

 Mars 2012 Chefs de 
projets/program
mes 
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Activités Public Cible Résultats attendus Responsables Indicateur/source de 
vérification (avec  
échéance) 

Budget Période Collaborateurs 

du PC sont réalisées 

10) Participer aux 
réunions des 
chargés de 
communication et 
TIC du PACO et du 
siège 

Equipe de 
communication du 
PC 

L’harmonisation des 
interventions en 
matière de 
communication 

Chantal, Belmond  Les chargés de 
communication et 
TIC participent au 
moins à une 
réunion annuelle 
de 
communication  
et TIC du PACO et 
du siège 

 Continue PC 

11) Organiser des 
formations sur 
l’utilisation des 
outils de 
communication  

Secrétariat UICN (PC) Le personnel du PC 
est outillé pour  
mieux communiquer 

 Emmanuel  Au moins deux 
ateliers de 
formation sur 
l’utilisation du 
KN, ERP, des 
outils 
recommandés par 
le siège sont 
organisés 

60 000  Continue PC 

12) Organiser des 
réunions de 
sensibilisation sur 
les procédures de 
l’UICN et certains 
nouveaux concepts 

Secrétariat UICN (PC) Le personnel du PC 
respectent et 
appliquent les 
procédures de l’UICN 
dans leur travail 

Emmanuel, Zita  Au moins une 
réunion de 
sensibilisation sur 
les procédures et 
les concepts est 
organisée 

 Un document de 
synthèse est 
produit et 
actualisé, puis 
diffusé 
semestriellement  

30 000  Continue Rémi, PC 

13) Produire et diffuser 
en interne un guide 

Secrétariat UICN (PC) Le personnel du PC 
est outillé pour  

  Un guide est 
produit et diffusé 

 Mars 2012  
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Activités Public Cible Résultats attendus Responsables Indicateur/source de 
vérification (avec  
échéance) 

Budget Période Collaborateurs 

de bonnes 
pratiques de 
communication 

 

mieux communiquer  Des modèles de 
documents à 
diffuser sont 
élaborés  

 Les documents à 
produire 
obéissent à 
l’identité visuelle 
de l’UICN et du 
PC 

 

 Les partenaires 

14) Présenter les 
projets UICN à 
succès aux CCPM, 
autres cercles des 
partenaires 
institutionnels et 
réseaux (médias) 

Partenaires 
institutionnels, 
Partenaires de 
conservation 

Les résultats issus de 
la mise en œuvre des 
projets/pc sont 
capitalisés et 
influencent les 
décisions 

  Au moins une 
session du CCPM 
est consacrée à 
une thématique 
proposée par le 
PC 

 Au moins une 
action de 
lobbying du 
CPC/chefs de 
projets 
Programmes est 
initiée auprès des 
décideurs 
(MINFOF, MINEP, 
COMIFAC, etc.) 

 Juin 2012 
 
 
 
Continue 
(Septembre
) 

CPC, Chefs de 
projets/program
mes 

15) Produire des brèves 
politiques/Policy 
briefs 

Bailleurs des fonds, 
Partenaires 
institutionnels, 
Partenaires de 
conservation 

Les documents de 
plaidoyer sont 
disponibles 

  Au moins deux 
Policy brief sont 
produits 
annuellement 

 

1 000 000 Continue 
(Octobre) 

Chefs de 
projets/program
mes 
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Activités Public Cible Résultats attendus Responsables Indicateur/source de 
vérification (avec  
échéance) 

Budget Période Collaborateurs 

16) Produire des vidéos 
participatives 

Bailleurs des fonds, 
Partenaires 
institutionnels, 
Secrétariat UICN 

Les documents de 
plaidoyer sont 
disponibles 

  Au moins une 
vidéo 
participative est 
produite 

3 000 000 Continue 
(Septembre
) 

Chefs de 
projets/program
mes 

17) Organiser les 
activités de  
lobbying, diffuser 
les produits du PC, 
Projets/programme
s auprès des 
bailleurs/partenaire
s 

Bailleurs, Partenaires 
institutionnels, 
Parlementaires 

La visibilité du PC est 
assurée et les 
décisions sont 
influencées 

Zita  Les Policy 
brief/vidéos sont 
présentés  et 
distribués à au 
moins une 
réunion/conféren
ce/atelier 

 Les Policy 
brief/Vidéos sont 
envoyés aux 
bailleurs/partenair
es au moins deux 
fois par an  

 Au moins deux 
bailleurs de fonds 
s’engagent à 
financer les 
activités de l’UICN 

200 000  Continue Chefs de 
projets/program
mes 

18) Créer des liens pour 
le Posting du PACO 
News dans les sites 
des partenaires  

 Meilleure visibilité 
des activités de 
l’UICN 

      

19) Mettre en place un 
système de 
valorisation des 
activités par 
publication des 
articles pour toutes 
les activités sur le 

Interne et externe Visibilité des activités 
du PC 

Tout le staff  Nombre de 
publication 

 Nombre d’articles 

 Continue  DIC 
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Activités Public Cible Résultats attendus Responsables Indicateur/source de 
vérification (avec  
échéance) 

Budget Période Collaborateurs 

KN, site, PACO 
news… 

20) Proposer des  
articles pour 
publication dans les 
canaux des 
partenaires 

Partenaires La visibilité du PC est 
assurée 

  Au moins un 
article est 
proposé aux 
partenaires 
trimestriellement  

 Continue Chefs de 
projets/program
mes 

21) Créer et animer une 
plate-forme 
d’échanges et 
d’information 
(Institutions, 
bailleurs, 
partenaires au 
développement) 

Partenaires 
(institutionnels, 
conservation, 
bailleurs) 

Les partenaires 
échangent et 
capitalisent les 
résultats du PC 

  Une liste de 
diffusion est crée, 
puis animée entre 
les différentes 
parties prenantes 

 Continue Rémi, Chefs de 
projets/program
mes 

22) Faire participer les 
parlementaires aux 
évènements 
organisés par 
l’UICN 

Parlementaires Les parlementaires 
soutiennent  les 
actions de l’UICN 
auprès des décideurs 

  Les 
parlementaires 
participent à au 
moins une 
réunion 
stratégique de 
l’UICN 

 Continue PC, Chefs de 
projets/program
mes 

23) Participation active 
aux grands 
évènements 

Bailleurs, Partenaires 
institutionnels, 
Partenaires de 
conservation, 
Parlementaires, 
Société civile 

Meilleure visibilité du 
PC 

  Le PC participe à 
au moins ¾ du 
total des grands 
évènements 
annuels 

 Continue PC 

 Les bénéficiaires 

24) Produire et diffuser 
des magazines de 
12 pages 

Secrétariat UICN, 
Membres, 
Commissions, 
Partenaires de 

Les bénéficiaires sont  
mieux informés des 
activités du PC et de 
ses composantes 

  Un magazine est 
produit et publié 
par semestre 

2 000 000 Continue PC 
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Activités Public Cible Résultats attendus Responsables Indicateur/source de 
vérification (avec  
échéance) 

Budget Période Collaborateurs 

conservation, Société 
civile, Secteur privé, 
Grand public 

25) Des articles relatifs 
aux activités des 
bénéficiaires sont 
proposés et posté 
dans le site web, 
dans Paco news si 
possible 

Grand public Les bénéficiaires sont 
impliqués dans les 
actions de 
communication du 
PC 

  Au moins un 
article est posté 
sur le site chaque 
mois et si possible 
publié dans Paco 
news 

 Continue Chefs de 
projets/program
mes 

26) Des articles (suces 
stories et autres) 
provenant des 
bénéficiaires sont 
proposés pour 
publication dans le 
magazine 
semestriel 

Secrétariat UICN, 
Membres, 
Commissions, 
Partenaires de 
conservation, Société 
civile, Secteur privé, 
Grand public 

Les bénéficiaires 
contribuent à la 
publication du 
magazine 

  Au moins quatre 
articles provenant 
des bénéficiaires 
sont publiés dans 
le magazine 
semestriel 

  Chefs de 
projets/program
mes 

27) Réaliser des 
émissions à RE 
consacrées  aux 
projets/programme
s 

Grand public Les 
projets/programme 
s’approprient mieux 
l’outil qu’est RE 

  Au moins une 
émission est 
réalisée et 
diffusée à RE par 
trimestre 

1 500 000 Continue RE, Chefs de 
projets/program
mes 

28) Créer et animer une 
plate-forme 
(physique) 
d’échanges et 
d’information 

 Les bénéficiaires 
échangent et 
capitalisent les 
résultats du PC 

  Une liste de 
diffusion est 
créée, puis 
animée entre les 
différentes 
parties prenantes 
(REDD et CC, 
TNS, Groupe 
Sangha,…) 

 Continue Chefs de 
projets/program
mes 

 Le grand Public 
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Activités Public Cible Résultats attendus Responsables Indicateur/source de 
vérification (avec  
échéance) 

Budget Période Collaborateurs 

29) Actualiser le site 
web du PC 

Grand public Le public est mieux 
informé des activités 
du PC et de ses 
composantes 

  Les données sont 
actualisées 
régulièrement 

 Continue Chefs de 
projets/program
mes 

30) Actualiser et 
produire le 
dépliant/brochure 
du PC 

Grand public Le public est mieux 
informé sur la 
stratégie 
d’intervention du PC 
et de ses 
composantes 

  1 500 000 Continue 
(Mars) 

 

31) Produire des  
affiches sur des 
thématiques 
différentes du PC  

Communautés 
locales, peuples 
autochtones, 
femmes, collectivités 
territoriales, Grand 
public 

Le public est mieux 
informé des 
différentes 
thématiques sur 
lesquelles le PC 
travaille 

  1 000 000 Juin  

32) Produire et publier 
des 
articles/Communiq
ués de presse du PC 
dans les médias 
nationaux/régionau
x 

Grand public La visibilité du PC est 
assurée au niveau du 
grand public 

  Au moins un 
article est produit 
et proposé pour 
publication dans 
les médias  par 
trimestre 

700 000 Continue Chefs de 
projets/program
mes 

33) Réaliser des 
émissions 
interactives 
consacrées aux 
préoccupations 
techniques du 
public du CDI 

Grand public Le CDI mobilise plus 
de visiteurs et les 
fidélise 

Zita  Le taux de visites 
au CDI augmente 

? Continue RE, Chefs de 
projets/program
mes 

34) Produire des 
gadgets du PC y 
compris les kits de 

Toutes les cibles La visibilité du PC est 
assurée 

  Les calendriers, 
les portes clés, les 
kits de réunions 

5 000 000 Continue 
(Novembre) 

Chefs de 
projets/program
mes 
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Activités Public Cible Résultats attendus Responsables Indicateur/source de 
vérification (avec  
échéance) 

Budget Période Collaborateurs 

réunion 
(calendriers, porte 
clé, bloc note, 
chemise…) 

sont disponibles 

35) Créer et actualiser 
régulièrement une 
base de données 
sur les projets et 
programme du PC 
au CDI et dans le 
site web  

Secrétariat UICN et 
Grand public 

Les informations 
spécifiques aux 
projets/programmes 
sont disponibles et 
accessibles au public 

Zita  Une base de 
donnée est crée 
et accessible  au 
public 

 Une fiche 
technique par 
projet/programm
e est élaborée et 
diffusée 

 Continue Chefs de 
projets/program
mes 

36) Créer et animer une 
plate-forme 
d’échanges et 
d’information 

Secrétariat UICN, 
Partenaires de 
conservation, Société 
civile 

Les informations en 
provenance du siège, 
du PACO et du PC 
sont diffusées au 
niveau national 

Zita  Un mailing presse 
spécialisé et 
sectoriel est 
élaboré 

 Des informations 
sont diffusées au 
moins une fois 
toutes les deux 
semaines 

 

 Continue UICN et ses 
composantes 

37) Organiser une 
journée porte 
ouverte du PC 
(Bénéficiaires, 
partenaires…) 

Grand public Le public est mieux 
informé des activités 
du PC et de ses 
composantes 

Zita  Au moins une 
journée porte 
ouverte est 
organisée par an  

2 000 000 Décembre 
2012 
(Journée 
internationa
le de CC) 

Chefs de 
projets/program
mes 
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13. Le système de mise en œuvre et de suivi-évaluation 

 

Voir plan opérationnel de mise en œuvre de la stratégie 

 

Mise en œuvre : 

Idéalement, il serait recommandable que des ressources spécifiques soient appliquées pour la mise 

en œuvre de cette stratégie de communication. 

Un pool communication peut être mis en place au sein du PC, pour la mise en œuvre de la stratégie 

de communication. 

Il comprendra tous les responsables communications des projets et programmes appuyés par le 

chargé de communication du PC et le cas échéant le DIC. 
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Annexe 

 

AGENDA DE PLANIFICATION DES ACTIVITES 

Activité Période 

 Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aout Septembre Octobre Novembre Décembre 

1 
            

            
            

2             
3                         

4                         

5             

6                         

7             
8                       

9                      

10             

11             

12 
            
            

13 
            

            

14 
            

            

15             

16             

17 

                        

                        

                        
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Activité Période 

 Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aout Septembre Octobre Novembre Décembre 

18             
19                      

20                         

21                         

22             
23             
24                       
25             
26                      

27                         

28                      

29             

30             
31                         

32                       

33                         

34 
                      

            
35                       

Légende  Activité continue à suivre     Activité à échéance indiquée 
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Annexes liste indicative des thématiques pouvant être abordées s’agissant de la REDD+ 

- Qu'est-ce que le changement climatique ? 
- Quel est l'impact du changement climatique sur la vie ?  
- Quel est le lien entre la forêt et le climat (rôle que les forêts naturelles et les forêts plantées jouent dans l'atténuation du climat global) ? 
- Quels sont les moteurs de la déforestation et de la dégradation et comment chaque moteur contribue-t-il aux changements climatiques (la 

déforestation, la dégradation des forêts, les feux de brousse, .........) 
- Qu’est-ce que le processus REDD+ (enjeux, objectifs, résultats attendus, intérêt pour un pays forestier comme le Cameroun) ? 
- Quelle est la valeur ajoutée de la REDD+ pour les populations ? 
- Qui finance le processus REDD+ au plan national et international ? 
- Quel sera le niveau de financement du processus REDD+ ? 
- Quel sera l'impact des financements internationaux du processus REDD+ ? 
- Quel est le lien entre REDD+ et le Développement Durable (liens avec les autres secteurs de développement pour consolider les synergies) ?  
- Quel est le lien entre REDD+ et l'économie verte (liens avec les secteurs d'intense pollution pour consolider leur implication à une économie moins 

carbonée) ? 
 

 

 

 


